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Paris, le 7 juillet 2026

Panzani régale vraiment tout le monde avec Marcel

Il y a des marques qui existent et accompagnent les Frangais depuis si longtemps qu’elles

finissent par s’inscrire dans le patrimoine national. Avec 79% de pénétration, des
packagings iconiques, une signature historique [Des pates oui, mais des Panzani] et un
jingle musical instantanément reconnaissable, Panzani fait incontestablement partie de ces

marques la.

Leader incontesté des marques nationales sur les marchés des pates et des sauces,
Panzani bénéficie d'un capital de marque exceptionnel. Classée parmi les marques
préférées des Francais, elle porte aujourd’hui une ambition forte : renforcer encore sa
présence a l'esprit, son impact culturel et son attachement émotionnel dans un paysage

médiatique toujours plus fragmenté et concurrentiel.

Pour accompagner cette nouvelle dynamique, la marque et I'agence Marcel ont imaginé une
plateforme de marque capable de révéler une facette plus complice voire taquine de
Panzani. L'ambition : continuer a célébrer la place unique qu'occupe déja la marque dans le
cceur des Francais, tout en renforgant sa saillance et sa mémorisation a travers des prises

de parole plus ancrées dans la réalité imparfaite de leurs vies.

Cette nouvelle stratégie s'incarne d'abord sur les réseaux sociaux de la marque. Marque
populaire par excellence, Panzani partage depuis toujours le quotidien des Frangais. Une
proximité qui l'autorise a raconter la vraie vie avec sincérité, humour et complicité. Pensée

pour des audiences sociales natives, cette prise de parole s'appuie sur les tendances,



l'actualité et les codes des plateformes pour nourrir des conversations plus spontanées et
plus engageantes.

N

Cette approche a déja permis a la marque d'enregistrer 7,4 millions d'impressions
organiques et de recruter 150 000 nouveaux abonnés sur Instagram, Tiktok et Facebook.
Parmi les prises de parole les plus remarquées figurent notamment le rebond réalisé a
l'occasion de la victoire du PSG en Ligue des Champions ou encore le contenu « Chasseur
de tornades », mettant en scéne l'innovation Vesuvio. Deux exemples qui illustrent la
capacité de la marque a s'inviter dans les conversations du moment avec réactivité, humour

et pertinence.

Pauline Fayon - Directrice Equity et Média - “Avec ce ton plus inattendu, nous
entendons réveiller '’ADN de la marque sans jamais perdre ce qui fait sa force :
la gourmandise, la générosité et son ancrage dans la culture culinaire francgaise.”

Cette plateforme se déploie également en télévision avec un nouveau territoire publicitaire
dont le premier volet, «Le Partage», dédié a la gamme Pesto, sera diffusé a partir du
6 juillet. Un second film, «Le Réve», prendra le relais dés le 10 ao(t.

A travers une mécanique simple, distinctive et mémorisable, cette nouvelle saga met en
scéne tous ces moments de vie ordinaires, inattendus en les poussant jusqu’a I'extréme.
Des instants dans lesquels une évidence demeure : il y a toujours une bonne raison de
partager un plat de pates Panzani.

Jérémie Bottiau - Directeur de création chez Marcel “Pour nous, le gros du
challenge était a la fois de remettre la marque Panzani dans un quotidien plus actuel,
plus léger aussi mais également de recharger en sens cette signature mythique que
tout le monde connait “Des pates oui, mais des Panzani” avec ce jeu de répétition de
plus en plus absurde”’.

Avec un ton plus libre, plus complice et plus espiégle, ces films renouent avec ce qui a
toujours fait la force de la marque : sa capacité a comprendre les Frangais et a
accompagner leurs vies telles qu'elles sont réellement, dans toute leur imperfection et leur

richesse.
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A propos de PANZANI :

Panzani est le fabricant frangais de pates et sauces alimentaires leader du marché1. C’est I'histoire
vraie d’'une marque bienveillante créée en 1950 par un frangais d’origine italienne passionné,
Giovanni Panzani devenu Jean, qui a contribué a faire découvrir tout le plaisir des pates et des
sauces aux frangais. Aujourd’hui, la marque continue de perpétuer son savoir-faire pour fournir a ses
consommateurs des pates et des sauces de grande qualité et accessibles a tous. Parce que “Des
pates et des sauces oui, mais des Panzani.” Pour en savoir plus sur Panzani, rendez-vous sur le site :
www.groupe-panzani.fr
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